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A IDENTIDADE
TERRITORIAL
COMO ESTRATEGIA
DE MARKETING

Como sair da crise
apostando na uniao em
torno dos patrimonios

qgue ja temos.

E como essa atitude
pode mobilizar pessoas
e renda rapidamente.




O valor do produto local

Entdao nossa proposta deve ser:

Prefira o PRODUTO |ocal

no comeércio local
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Porque o local agrega valor?

John A. Quelch, Reitor da Harvard University:
“Quanto mais global for uma atividade, mais
caracteristicas locais ela precisa incorporar para se
aproximar do consumidor”.

Consumidor pode comprar globalmente,
mas vive em um ambiente local.
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Nao da mais para esperar

A hora é agora, mesmo que

0s empresarios estejam desanimados e o dinheiro esteja
curto, porque nao sabemos quando a pandemia vai acabar,
0s consumidores estao ansiosos para consumir, viajar e sair
de casa.

A comundade precisa se unir, reciclar o que ja dispoe

e oferecer o que o mercado procura.
|
,)h_/v GLOBAL

= -
=B 'M} Rogerio R. Ruschel




Todo produto nasce local.
Como virar global?

Produtos globais nascem pequenos e locais.
Turismo nasce e cresce no local.

Nao importa o tamanho

Queijo Gruyeére: 36 produtores em um vilarejo de 2.000 moradores
Café Cerrado Mineiro: 192 produtores em 1.014 propriedades
Turismo em Gramado: opcao pela qualidade e aposta nos
patrimonios

O que importa é o diferencial e a qualidade
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ASPECTOS GEOGRAFICOS
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Percepcao de valor ampliada — até 270%

Identidade pelo territorio

Queijo Gruyére, agua Evian, Café do Cerrado Mineiro, cha
Darjeeling, cachaca de Paraty, sapato de Franca,
presunto de Parma, marmore de Carrara

Identidade pela matéria-prima ou processo

Presunto Pata Negra da Extremadura
Propolis vermelho de Alagoas
Sal Rosa do Himalaia
Agua Voss da Noruega
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A influéencia do territorio

A identidade do territorio pode aumentar a percepcao de valor
do produto em até 10.000% (trufas brancas de Alba).

Vinhos Bordeaux da margem direita do rio Garonne sao diferentes e
mais caros do que os da margem esquerda.

Queijo Parmesao é da Provincia de Parma, ao sul do rio Po.
Queijo Grana Padano é da Planicie Padano, ao norte do rio PO.

Mesmo tipo de vacas, mas a qualidade do pasto e o método produtivo
sao diferentes e o Parmigiano é mais caro.
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Produtos precisam de
diferenciais competitivos

Os diferenciais de um produto estdo relacionados a sua constituicdo como
formato, cor, aroma, tamanho, embalagem, matéria-prima, etc.

o O lucro estd na venda em volume (producao em escala)

e O posicionamento é baseado na marca

e O marketing defende a marca contra similares, copias e clones

Os diferenciais de um produto estdo relacionados a sua identidade como terroir
(solo, clima, temperatura), histdria, cultura comunitaria, etc.

e O |ucro esta na agregacao de valor (produ¢ao com valor)

e O posicionamento é baseado na identidade

e O marketing valoriza a exclusividade e agrega valor a origem.
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Turismo com identidade se baseia no Patrimonio

Recursos tangiveis e intangiveis de diferentes dimensoes :

Produtivos: como terras, plantios, maquinaria, infra-estruturas
Naturais: paisagens, minerais, fauna, flora, agua, ambiente natural
Intelectuais: o saber fazer, conhecimento, experiéncias, criatividade
Culturais: patrimonio historico e cultural, acervo cultural comunitario
Sociais: valores, estruturas sociais, uniao, heranca social comunitaria

Area verde, satde, gastronomia, clima, harmonia e bem-estar:
recursos imediatos de Aguas de Sao Pedro
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Exemplo de produto com patrimonios do territorio

Lavandarios da Provence:

Lavanda é uma atividade agricola (esséncias), que virou atracao
turistica, que foi copiada e que esta sendo diferenciada com
outro talento francés: a moda




Exemplo de produto com patrimonios do territorio

Cervejas artesanais:

Cervejas produzidas localmente tomaram o espaco das cervejas
industrializadas em poucos anos — nas pratelerias e preferéncias




Beneficios coletivos da Unidao em torno do que é local

 Aumento da auto-estima dos moradores
 Compartilha despesas com promocao e divulgacao
 Compartilha esforcos de gestao
* Contribui para a estruturacao de cadeias produtivas locais
* Estimula a organizacao de grupos produtivos locais — APL
* Valoriza a cultura local
* Valoriza as propriedades rurais
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Beneficios de marlketing do uso do patrimonio territorial

e Evita comparacao direta de precos
* Aproveita oportunidades de nicho — sem concorréncia
* Ganha espaco e visibilidade nas redes sociais — € diferente

* Enriquece o portfolio de ofertas do municipio — nao
precisa parar com os produtos convencionais

* Valoriza o territorio
e Atrai compradores pioneiros que lideram tendéncias,

postam e sao seguidos
Taimm
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Beneficios da identidade territorial

Valorizar a identidade do territorio gera
um ciclo virtuoso.

A identidade territorial diferencia, qualifica e protege
um produto local.

Agrega valor econdmico, cultural, politico e social.

E o produto ajuda a valorizar o territorio no qual foi |
produzido, atraindo visitantes, investidores e

profissionais.

Rogerio R. Ruschel ‘




Além de valorizar o produto...

O patrimonio territorial € uma das bases
da industria criativa.

Industria criativa é o conjunto de negocios baseados no capital
intelectual e cultural e na criatividade.

E uma forte alternativa para comunidades com pouco area
e com foco na exportacao de servicos.

Em Aguas de S3o Pedro ja tem o Projeto Gioconda.
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Patrimonio territorial = base da economia criativa

Locais culturais Expressoes culturais

Monumentos, museus,
bibliotecas e exposicoes Arteesgenath u‘?’.-f;‘?&""

Visuais

Pinturas, esculturas _Performance
1 Muslica, teatro, danca,
fotografia e antiquarios Al ca
Edicao e midiaimpressa |nd.US!IrlaS Audiovisuais
Livros, jornais e outros .- Crlatlvas Flimes, TV, radio e outros

%

Design Novas midias
Interior, grafico, Contetdo digital,
moda, jéias e brinquedos software e

Servigos criativos
Arquitetura, propaganda,
P&D e servigos culturais




Beneficios da identidade territorial

Aguas de S3o Pedro oferece areas verdes, satde,
gastronomia, clima, harmonia e bem-estar.

Explorar estes patrimonios em produtos,
no turismo e em atividades da indUstria criativa
pode valorizar o territorio, atrair talentos,
turistas e investidores.

ECONOMIA CRIATIVA

E a comunidade pode evoluir para
uma Economia Criativa.
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o territdrio como eixo e

S valorizar a economia atraves

de sua identidade territorial

as permite uma estratégia de
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